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Contexte

Marché à forte concurrence.

73% des français jouent aux jeux vidéos.

139K abonnés sur Instagram mais un taux d’engagement faible.
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Positionnement

Orchestra se positionne comme la marque de référence avant-gardiste 

sur le marché de la mode et de la puériculture pour enfants.
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Problématique

Comment recruter une cible digitalisée et éloignée 


des sujets liés à la parentalité ? 
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Objectifs

Rafraîchir la marque


Instaurer le statut de « Love Brand »


Atteindre les futurs et jeunes parents


Impliquer les papas
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Cibles

Cœur de cible

Cible principale

Cible secondaire

Jeunes et futurs pères (génération Y) 

Couples/célibataires ultra digitalisés 

qui veulent ou attendent un enfant.

Entourage (amis, famille, parrain/marraine)
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Insights

*to loot : trouver
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« L’arrivée de bébé me stresse. SOS papa en galère ! »


« Ça se loot* où des affaires pour bébés ? »
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Un réseau 


de prédilection



Introduction Cibles & Positionnement Concept & Moyens Media Planning & Budget 10

KPI : Nombre de vues, abonnements à la carte Club, utilisation du code GOTAGA10.
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La PSP

communauté
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KPI : Nombre de membres, nombre de messages sur le serveur, interactions.
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Un live

évènement
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KPI : Nombre de vues pendant le live, interactions, avis.
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Bannière
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Un live

évènement
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KPI : Nombre de vues pendant le live, interactions en direct.



Orchestra comme


lieu d’accueil
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Aire de jeux
Pièce


Secrète

Entrée

Sport

Table



Des activités


ludiques
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Retombées médiatiques
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KPI : Avis, commentaires, nombre de vues sur les replay, repost (TikTok, Instagram, Twitter)
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Media 

Planning
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1er Live

Annonce évènement 

Tirage au sort

Discord

2ème Live

Campagne digitale

Retombées des lives

Mer. Jeu. Ven. Sam. Dim. Lun. Mar. Mer. Jeu. Ven. Sam. Dim. Lun. Mar. Mer. Jeu.
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Budget - 72 600€

Streamers

30 000€

Prestataires

9 000€

YouTube Ads

20 000€

Agence

10 000€

Impressions

200€

Logistique

1 900€

Cadeau

1 500€
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Message résiduel

Grâce à Orchestra, le parcours de la parentalité


est un jeu d’enfant pour tous. 



Merci


